
2019年度コンドーム事業戦略発表会



代表取締役社長

田村 俊夫



「身近な暮らしを科学する」

オカモトの企業理念



産業用製品事業 生活用品事業

多くの事業を手掛けるゴム・プラスチックの総合メーカー

「 オカモト 」



1934

1985
2019

【創業】

【オカモト株式会社へ商号変更】

【現在】



業績の推移

2016年3月期

第120期
2017年3月期

第121期
2018年3月期

第122期
2019年3月期

第123期

売上高
（百万円）

88,383 86,604 90,089 93,744

経常利益
（百万円）

9,664 10,738 10,926 10,004

当期
純利益
（百万円）

5,067 7,952 6,820 6,420

業績の推移



コンドーム事業
ありとあらゆる人々の、健康的で快適な人間生活を、コンドームでも支えています



海外市場も伸張
アジア主要国においても、販売シェアはトップクラス

中国 シンガポール香港

タイ 台湾



幅広いラインナップにより、コンドーム着用率に寄与



毎年エイズデーには啓発イベントを実施

そのほかにも行政や財団法人を始め様々な団体や組織と連携し啓発の呼びかけを行っている
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梅毒の報告件数（件）

• https://www.mhlw.go.jp/topics/2005/04/tp0411-1.html

• 2018年は暫定値

性感染症の報告数は高止まり、特に梅毒は近年感染者が急増

https://www.mhlw.go.jp/topics/2005/04/tp0411-1.html


約70％の人が、コンドームを使わずに性交渉を行うことがある

全く着用しない人は、5人に1人以上

■2019年3月実施 オカモト独自調査

n=14068

22.2

45.6

32.2

コンドーム着用率の実態

全く使わない 着用しないときがある 毎回必ず着用する

着用しないことがある

67.8％
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■2019年3月実施 オカモト独自調査

コンドーム不使用理由（%）

1年以内コンドーム使用率0%～90%ベース n=601

・・・・
・・

コンドーム＝避妊具のイメージが強く

性感染症予防目的での必要性はほとんど意識されていない



コンドーム＝避妊

コンドーム＝性感染症予防

性感染症予防に向けて取り組むべき課題
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・独立行政法人国立病院機構大阪医療センター

臨床研究センター長

・エイズ先端医療研究部長

・HIV/AIDS先端医療開発センター長

所属

主な委員会

白阪 琢磨 ( しらさか たくま )

厚労省 エイズ動向委員長、審議会委員、

厚労科研エイズ対策事業研究班研究代表者

公益法人エイズ予防財団理事長、

大阪大学大学院医学系研究科連携大学院招へい教授、

奈良県立医科大学臨床教授など



公益財団法人エイズ予防財団理事長

白阪 琢磨様
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まとめ

・HIVは横ばいが続いており、

エイズになる迄、検査を受けていない人が約３割。

・梅毒が若い女性でも急増している。

・梅毒になるとHIVにも感染しやすくなる。

・コンドームは今でも性感染症予防の最強グッズ。
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総務部薬事室長 博士(薬学)

佐藤孝治





『 S P L 7013 』



オーストラリアのスターファーマ社と

10年以上の歳月をかけて共同開発

昨年末に日本国内での製造販売承認を取得



『ビバジェル(VivaGel®)つきコンドーム』

「 SPL7013 」を潤滑剤に0.5%配合



1箱あたり

10個入り
希望小売価格 (税別)

2,000円
発売予定

10月10日

『 003ビバジェル』
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医療生活用品マーケティング室長

久米 孝之







JAPAN CULTURE



PRESENT
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コンドームの着用率を上げるために

ユニークな解決策をプロジェクト形式でアップ





サンプラザ中野くん

×

パッパラー河合
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『大きな玉ねぎの下で』
2019年 6月5日 新録リリース



presents

『サンプラザ中野くん Style #4』

8月～ 札幌・名古屋・大阪・東京 ツアー開催
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